
电商平台架构对⽐分析

现代电商格局正由两种截然不同的架构理念所定义——Temu通过游戏化设计和模块化后端提升⽤户
粘性（会话时⻓增加37%），⽽亚⻢逊AWS则凭借分布式服务导向架构实现企业级扩展性（99.99%
运⾏时间保证）。本分析揭示平台架构如何直接影响核⼼能⼒：从Temu基于API的愿望清单转化，
到AWS为Pinterest等客户提供的Graviton芯⽚能效优化。重点探讨两⼤系统在全球市场中如何平衡
技术扩展性与运营可靠性。

核⼼对⽐

特性 Temu 亚⻢逊(AWS)
核⼼架构 模块化+游戏化界⾯ 分布式服务导向设计

扩展性证明覆盖78国物流⽹络 200+集成服务
性能亮点 API标签带来22%转化率提升 Graviton芯⽚性价⽐提升30%
可靠性指标 Trustpilot评分2.9/5（品控问题） Aurora DSQL 99.99%可⽤性

这种架构差异形成了明确取舍：Temu通过⾏为经济学追求⽤户快速增⻓，AWS则为企业级稳定性优
化。研究结果表明平台选择关键取决于短期⽤户参与度或⻓期基础设施稳定性的优先级。

Temu架构特性深度解析

Temu采⽤模块化架构与游戏化界⾯协同提升参与度。技术⽂档(v3.2.1)显示其采⽤CLI与API双接⼝
设计，既⽀持外部模拟器集成，⼜保留独⽴交互模拟器。关键对象交互通过 temu_getInterface

调⽤实现，例如内存操作使⽤ temu_getInterface(cpu, "MemAccessIface")。

核⼼功能包括：

游戏化购物：转盘抽奖和团购折扣使平均会话时⻓提升37%（DataGlobeHub 2025）
全托管代销模式：78国物流处理降低卖家运营负担（Momentum Works 2024）
模块化后端：解耦的⽬标/模型⼿册⽀持组件单独更新

2024年UI案例研究显示，通过API驱动的商品标签功能使转化率提升22%。但Trustpilot 2.9/5
（20,412条评价）反映其扩展性架构下仍存在品控挑战。
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亚⻢逊AWS架构解析

AWS通过模块化服务导向设计实现弹性扩展。其架构包含200多项集成服务（EC2计算/S3存
储/Lambda⽆服务器等），采⽤分布式容错模型，通过可⽤区(AZ)确保关键服务如Aurora DSQL实现
99.99%可⽤性。

核⼼架构模式：

事件驱动：Lambda实时处理（如iFood聊天机器⼈⽇处理百万订单）
解耦设计：S3通过地理分布式节点实现11个9的持久性
混合云就绪：VPC对等连接和Direct Connect⽀持本地集成

典型案例：Pinterest迁移⾄AWS Graviton实例，在提升30%性价⽐同时降低碳⾜迹，印证AWS在规
模效益与可持续性上的双重优化能⼒。
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平台对⽐与选型建议

维度 Temu 亚⻢逊

⽤户参与游戏化界⾯（转盘抽奖/团购）提升37%时⻓传统UI+Prime特权（速达/视频⾳乐）
卖家模式全托管代销（78国物流）降低运营负担 混合模式（FBA/FBM）⾃主性强但复杂
扩展能⼒模块化后端⽀持局部更新，品控评分2.9/5 事件驱动架构，S3持久性达11个9
集成能⼒ CLI/API双接⼝适配模拟器 200+服务（Lambda/Aurora）⽀持混合云
成本效益低价策略+批量折扣 Graviton实例性价⽐优30%（如Pinterest）

选型建议：

卖家视⻆：重物流简便选Temu，需控制⼒/扩展性选亚⻢逊
买家视⻆：游戏化优惠选Temu，重可靠性/⽣态选亚⻢逊
开发者：AWS模块化服务（如Aurora DSQL）更适复杂集成
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